FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

;l‘l;ﬁsgfuua de fnvatdmant UNIVERSITATEA DIN ORADEA

1.2 Facultatea FACULTATEA DE INGINERIE ELECRTICA SI TEHNOLOGIA
INFORMATIEI

1.3 Departamentul INGINERIA SISTEMELOR AUTOMATE SI MANAGEMENT

1.4 Domeniul de studii STIINTE INGINERESTI

1.5 Ciclul de studii LICENTA

1.6 Programul de studii/Calificarea | INGINERIE ECONOMICA IN DOMENIUL ELECTRIC,
ELECTRONIC SI ENERGETIC/INGINER

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei Marketing strategic

2.2 Titularul activitatilor de curs Prof.univ.dr.ing. Gabriela Tont

2.3 Titularul activitatilor de laborator | S.L.dr.ing. Zoltan Kovendi

2.4 Anul de studiu | IV | 2.5 Semestrul | 7 | 2.6 Tipul de evaluare | VP | 2.7 Regimul disciplinei | F

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe sdptamana 4 din care: 3.2 curs 2 | 3.3 laborator 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant 56 | din care: 3.5 curs 28 | 3 laborator 28
Distributia fondului de timp ore 19
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 8
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 3
Pregitire laboratorii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 6
Tutoriat

Examinari 2
Alte actiVItati......cocevveeeereeeereeeneneee.,

3.7 Total ore studiu individual 19
3.9 Total ore pe semestru 75
3.10 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum | Cunostinte calitatea si fiabilitatea sistemelor, management, statistica matematica si
probabilitati.

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a - prezenta la minim 50% din cursuri
cursului
5.2. de desfasurare a - Prezenta obligatorie la toate laboratoarele;

laboratorului /proiectului | - Studentii vin cu lucrarile de laborator conspectate
- Se pot recupera pe parcursul semestrului maxim doua lucrari (30 %);
- Frecventa la orele de laboratorsub 70% conduce la refacerea disciplinei

| 6.1. Competentele specifice acumulate




o Elaborarea si interpretarea documentatiei tehnice, economice si manageriale.

e Proiectarea tehnica si tehnologicd a proceselor privind structurile si sistemele din domeniul
electric, electronic si energetic In conditii de calitate , proiectarea tehnica si tehnologica a
proceselor din industria electrica, electronica si energetica, in conditii de calitate date.

Competente
profesionale

» Integrarea responsabila intr-un colectiv de lucru, cu asumarea unor sarcini clare pe care le
presupune munca in echipa.

Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa pluridisciplinara si aplicarea de
tehnici de relationare si munca eficienta in cadrul echipei

Competente
transversale
| |

6.2. Rezultatele asteptate ale invatarii

1. Studentul/absolventul identifica si descrie principii de inginerie economica si manageriala,
% caracteristici ale pachetelor software pentru asistarea activitatilor din domeniu.
Zn
9 2.Studentul/absolventul explica si interpreteaza documentatia tehnicd, economica si manageriala,
8 pentru
dezvoltarea proiectelor si proceselor specifice domeniului.
1. Studentul/absolventul apreciaza calitatea si identificd limitele conceptelor, simbolizarilor si
reprezentdrilor specifice domeniului.
Studentul/absolventul selecteaza si aplica concepte, principii si metode pentru rezolvarea
problemelor particulare in elaborarea documentatiei tehnice, economice si manageriale.
Studentul/absolventul aplicd standardele de sdnatate si sigurantd in rezolvarea sarcinilor
specifice ingineriei si managementului.
Studentul/absolventul evalueaza avantajele si limitele aplicatiilor software pentru rezolvarea de
g= sarcini specifice ingineriei si managementului.
E
g 2. Studentul/absolventul elaboreaza documentatia tehnica, economica si manageriala asociata
< proiectelor specifice ingineriei si managementului.
Studentul/absolventul aplica tehnici si metode de programare a aplicatiilor software, creeaza si
opereaza cu baze de date.
Studentul/absolventul modeleazd si simuleazd concepte si procese in rezolvarea de sarcini
specifice, in regim asistat de calculator.
Studentul/absolventul elaboreazd asistat de calculator proiecte tehnico-economice si/sau
manageriale prin utilizarea de aplicatii software specifice ingineriei si managementului.




Responsabilitate si autonomie

1. Studentul/absolventul documenteaza, descrie si gestioneaza procese specifice managementului
proiectelor ingineresti cu preluarea diferitelor roluri In echipa si prezentarea rezultatelor.
Studentul/absolventul dezvolta abilitati de lucru si de comunicare pentru colaborarea eficienta in
indeplinirea sarcinilor specifice ingineriei si managementului.

Studentul/absolventul initiazd si gestioneazd actiuni pentru actualizarea cunostintelor
profesionale specifice domeniului.

Studentul/absolventul evalueaza si valorifica oportunititi de afaceri si de dezvoltare
antreprenoriala.

Studentul/absolventul constientizeaza aspectele de responsabilitate sociald si etica profesionala.

2. Studentul/absolventul documenteaza, descrie si gestioneaza procese specifice managementului
proiectelor ingineresti cu preluarea diferitelor roluri In echipa si prezentarea rezultatelor.
Studentul/absolventul dezvolta abilitati de lucru si de comunicare pentru colaborarea eficienta in
indeplinirea sarcinilor specifice ingineriei si managementului.

Studentul/absolventul initiazd si gestioneazd actiuni pentru actualizarea cunostintelor
profesionale specifice domeniului.

Studentul/absolventul evalueaza si valorifica oportunititi de afaceri si de dezvoltare
antreprenoriala.

Studentul/absolventul constientizeaza aspectele de responsabilitate sociald si etica profesionala.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei | Obiectivele cursului sunt:

afacerii.
inovativa in mediul economic actual;

in mediul globalizat

7.2 Obiectivele specifice Competente specifice:

Sa.

Dupa parcurgerea disciplinei studentii vor fi capabili sa:
— elaboreze planul strategic de marketing, la nivelul afacerii;
— elaboreze planuri anuale de marketing;
— realizeze controlul planurilor de marketing etc.

de marketing 1n activitatea antreprenoriala;

aplicabile la nivelul diferitelor structuri din organizatie;

marketing.

8. Continuturi

8.1.Curs Metode de predare Observatii
1. Fluxurile distributiei. Canalul de distributie - sistem

de interdependente. Tipuri de canale de distributie. Expunere liberd, cu

Structura canalelor de distributie. Construirea unui canal de prezentarea cursului pe 2h

distributie. Planificarea distributiei. Integrarea canalului de | videoproiector si pe tablad
distributie. Strategii de distributie. Cooperare si conflict.

2.

Mixul promotional. Dezvoltarea  planului Expunere libera, cu

promotional. Publicitatea. Campania publicitara. prezentarea cursului pe 2h

videoproiector si pe tabla

3. Planificarea unei vanzari. Managementul vanzarilor Expunere liberd, cu 27h

= dezvoltarea capacitatii studentilor de comunicare-promovare a
= dezvoltarea capacitatii studentilor de a crea o intreprindere

= dezvoltarea capacitatii de a gestiona o Intreprindere competitiva

— inteleaga importanta si continutul si sa aplice procesul strategic

— operationalizeze conceptele asociate fiecdrei teme tratate in
vederea constructiei unor instrumente de implementare

— Insuseasca atitudinea de neutralitate specifice cercetdtorului in
proiectarea, derularea §i implementarea unui proiect de




Publicitatea directd. Promovarea vanzarilor. Obiectivele
promovarii vanzarilor. Tehnici de promovare a vanzarilor.
Relatiile publice. Obiectivele relatiilor publice. Tehnicile
relatiilor publice. Evaluarea activitatii de relatii publice.
Vanzare directa.

prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

4. Importanta pretului si rolul lui in cadrul mixului de
marketing Obiectivele determinarii pretului. Obiective
orientate spre profit. Obiective orientate spre vanzari. Alte
obiective. Factori determinanti ai pretului. Cererea.
Oferta...

Expunere libera, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

5. Costurile. Stabilirea pretului produsului. Alegerea
metodei de calcul al pretului. Fixarea pretului final Tactici
de adaptare a pretului. Mixul de pret

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

6. Organizarea compartimentului de marketing pe linie
functionala. Marketingul - sustinator in conducerea si
promovarea vanzarilor..

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

7.  Strategii  concurentiale  generice.  Strategii
concurentiale specifice firmei. Strategii in sectoarele
fragmentate. Strategii corporatiste. Strategii tehnologice.
Strategii inovationale. Strategii antreprenoriale Strategia
internationalizarii firmei

Expunere libera, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

8. Particularitati strategice ale firmelor romanesti.
Aliantele strategice intre firmele neconcurente. Aliantele
strategice intre firmele concurente Atacul impotriva
liderului. Modalitati de formulare strategica si
implementare a strategiilor

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

9. Ciclul de viata al organizatiei si planificarea
strategica de marketing. Nivelurile la care se realizeaza
planificarea strat. de marketing

Expunere libera, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

10. Analiza necesitatii si evolutiei planificarii strategice
de marketing. Bariere

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

11. Procesul planificdrii strategice de marketing la
nivelul afacerii, etape, obiective. Strategia de marketing.
Programe de actiune. Profiturile si cheltuielile prevazute.
Modalitati de control

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

12. Studierea si alegerea pietelor tinta. Pozitionarea
ofertei. Elaborarea strategiilor de marketing. Elaborarea
programelor de marketing. Organizarea,implementarea si
controlul activitatii de marketing.

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

13. Planul anual de marketing al afacerii.
Caracteristicile si continutul unui plan de marketing.
Expunerea introductivd. Conjunctura actuala a pietei.
Analiza ocaziilor si a problemelor carora trebuie sa le faca
fata firma.

Expunere liberd, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h

14 Controlul planurilor de marketing.

Expunere libera, cu
prezentarea cursului pe
videoproiector si pe tabla

2h
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8.2. Laborator Metode de predare Observatii
1. Analiza viziunii, misiunii, obiectivelor de marketing 2h
strategic ale afacerii Calificarea: Antreprenoriat
2. Proiectarea si administrarea grilei de audit de marketing 2h
intern §i extern
3. Analize de portofoliu; Analize de micromediu, ale 2h
concurentei, etc.
4.Strategii de piata 2h
5 Strgtegu de marketmg mix Studentii primesc 2h
6 Proiectarea bugetului o 2h
.. . bibliografia pentru
7. Analiza influentelor externe asupra firmei laborator cu cel putin o 2h
8. Analiza internd Exercitiu de utilizare a lantului valorii oratot cu ©et b 2h
. . saptamana 1nainte, o
pentru cresterea performantei firmei L <
. C e oA . .. . studiaza, o conspecteza.
9. Raspunderea sociald a intreprinderii Studiu de caz . 2h
.. e . .. .. Studentii rezolva
10. Pozitionarea pe piatd Studiu de caz privind optiunile .
. problemele sub indrumarea
SIEIFEIE cadrului didactic 2h
11. Portofoliu de afaceri Exerc itiu privind strategiile la ’ 2h
nivel de Intreprindere multi-afacere
12. Structura organizatoricd Exerc itiu privind principiile 2h
proiectarii organizationale
13. Implementarea strategiei Discutie asupra aspectelor 2h
organizationale ale implementarii strategiei.
14. Finalizarea si prezentarea planului de marketing 2h
strategic
Bibliografie
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitétii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

= Continutul disciplinei se regaseste in curriculum-ul specializarii Inginerie economica in domeniul
electric, electronic si energetic si din alte centre universitare care au acreditate aceste specializari
(Universitatea Tehnica Cluj-Napoca, Universitatea ,,Politehnica” Timisoara, etc), iar cunoasterea
maretingului aplicat in inginerie este cerinta stringentad a angajatorilor din domeniu (Celestica, Faist
Mekatronics, Comau, GMAB etc).

10. Evaluare

| Tip activitate | 10.1 Criterii de evaluare | 10.2 Metode de evaluare 103




Pondere din
nota finala

10.4 Curs

- pentru nota 5 este necesard cunoasterea
notiunilor fundamentale cerute in subiecte,
fara a prezenta detalii asupra acestora

- pentru nota 10, este necesara cunoasterea
amanuntita a tuturor subiectelor

Examnare pe parcurs
Studentii primesc patru lucrari
de evaluare a cunostintelor pe
parcursul semestrului intrebari
si aplicatii (in total 10 puncte)
in saptamanile 4,8, 12, 14

70 %

10.5 Laborator

- pentru nota 5, rezolvarea problemelor
rezolvate la semina fara a prezenta detalii
asupra acestora

- pentru nota 10, rezolvarea problemelor
rezolvate la laborator

Test

La fiecare laborator studentii
primesc un test si o notd. De
asemenea, fiecare student
primeste o notd pentru
activitatea la laborator 1in
timpul semestrului §i pentru
dosarul cu lucrarile de
laborator. Astfel rezulta o
medie pentru laborator.

30%

10.7 Standard minim de performanta

Curs:

- Cunoasterea principalelor notiuni teoretice utilizate; inteleagerea tendintele de pe piata si modul de raportare
al consumatorilor. Participarea la minimum jumate din cursuri.

Laborator:

Detinerea instrumentelor necesare pentru planificarea unei campanii de marketing.
Cunoasterea si aplicarea documentelor si instrumentelor de lucru necesare in planificarea unei campanii.
Participarea la toate lucrarile de laborator.

Data completarii
07.09.2025

Data avizarii in departament

18.09.2025

Semnatura titularului de curs

Prof.univ.dr.ing. Gabriela Tont

e-mail: gtont(@uoradea.ro

Semnatura titularului de laborator
Sef lucrari dr. ing. Zoltan Kovendi
e-mail: zkovendi@uoradea.ro

Semnatura directorului de departament

Prof.univ.dr.ing. Helga Silaghi
e-mail: hsilaghi@uoradea.ro

Data avizarii in Consiliul facultatii

25.09.2025

Semnatura Decan

Conf.univ.dr.ing. Gergely Eugen loan

egergely(@uoradea.ro




